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企业家族
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家族企业
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政治家族

医生家族

企业家族 建筑师家族

会计师家族

律师家族 工程师家族

军人家族

总裁家族 讲师家族



▪ 祖父和三位朋友在 1937 年创办了永健集团
▪ 研究与开发, 生产和销售传统中药, 西药和保健品
▪ 以三脚品牌而闻名
▪ 我在 1995 – 2011 年担任永健第三代领袖为家族服务16 年

▪ 加入永健之前我在会计, 营销和风险投资领域工作了13年

▪ 我在 1990年创办了商念集团
▪ 投资私募股, 房产, 天使和风险慈善项目
▪ 提供家族策略顾问服务

4



生意与企业

意生

心声草木
破土萌发
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企

踮起
脚跟远望

業

管理下
艰辛劳作
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财
富企

业

家
族

企业家族的三大领域



企业家族的演变

揾食

赚钱

利润

增值

家族品牌
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• Return on Investment 投资回报

• Alignment of Objectives 目标对齐

• Time - Personal 个人时间

• Emotion 情感
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企业家族如何计算收益率
RATE of Return?



1. Vision & Mission 愿景与使命

2. Structure 结构体

3. Successors 继承人

4. Governance 治理

5. Business Model 商业模式

6. Innovations 创新

7. ESG 环境社会与治理

8. Supremacy Branding 至尊品牌
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成功家族与企业的八大因素



家和万事兴
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和

平衡与秩序
尊重与欣赏
共存与合作

龢

古代的
中国乐器

禾

谷类

家族愿景
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家族使命

助人为乐

助 =  且 (表示祭祖) + 力

表示祖先赐予的力量



榕树通过自己稳固的根基来支撑自己 ,  

即使是一两根树干尝试接触地面失败而枯死。

实际上, 每一根树干都是整棵树的一部份。

一棵榕树不会因为一个树干的枯死而死亡，

它仍将继续生长下去, 并且持续的生长出更多的树干
。

榕树结构体
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鱼 (FISH) 资产结构体

控股公司

私募股

家族企业 家族投资

地产

Financial
金融资产

Infrastructure
设施资产

Social
社会资产

Human
人力资产

品牌, 产品
生产, 市场, 服务

个人与家族
至尊品牌 13

资金



14

财富

企业

继承人

家族
EQ 情商
IQ 智商
SQ 市商

(SQ: Street-smart Quotient)

CQ (Cultural Quotient) 文化商
HQ (Heart Quotient) 心商

仁者无敌

仁 (人 + 二) :
表示人人相等, 视人若己



委员会

协议

治理的元素
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职责

成果信息



治理 管理

家族 企业

圆融 公正
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品牌

家族

企业

产品

个人



如何创建个人与家族至尊品牌?
豹死留皮，人死留名

(wikipedia)
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Rothschild           罗斯柴尔德

Rockefeller          洛克菲勒

Chen Jia Geng 陳嘉庚

Li Guang Qian 李光前
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至尊家族



吉尼斯世界纪录
表达至尊品牌

中国亿航以1,374名无人驾驶飞机
打破吉尼斯世界纪录
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白柱石是绿柱
石家族中最纯
粹的品种：

它代表

真实和透明
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宝石之母



通过白柱石

吉尼斯世界
纪录创建:

至尊品牌
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风险慈善项目

▪ 在 2016 年创办琥珀收藏私人有限公司

▪ 通过稀有宝石, 琥珀达到吉尼斯世界纪录和

慈善活动来协助个人或家族创造至尊品牌

▪ 帮助有需要的孩子, 穷人, 文化, 教育及其他

23



个人能成功平步青云，

一马平川何等开心。

但是如果能做到，

皆大欢喜信受奉行，

才是人生最高境界。

这就是我们常说的

独乐乐不如众乐乐。

和大家分享才是

在下做人宗旨。 24


